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โครงการ
การแขง่ขนัการประกวดคลิปสั�น

การประกวดการผลิตสื�อวดีีโอ

บรษัิท มาซา แลบ จาํกัด ขอเชญินักศึกษาที�สนใจเขา้รว่มแขง่ขนัการประกวด
คลิปวดีิโอสั�น เพื�อใหนั้กศึกษามคีวามคิดรเิริ�มสรา้งสรรคผ์ลงาน ด้านการ

ผลิตสื�อวดิีทัศนที์�นอกเหนือตําราเรยีน เพื�อเป�นเวทีใหนั้กศึกษาได้แสดงออก
และฝ�กปฏิบติันําเสนอความคิดสรา้งสรรค ์ในด้านการผลิตสื�อวดีีโอ



วตัถปุระสงคโ์ครงการ
เพื�อใหนั้กศึกษามคีวามคิดรเิริ�มสรา้งสรรคผ์ลงานด้านการตลาด
ที�นอกเหนือตําราเรยีน

เพื�อเป�นเวทีใหนั้กศึกษาได้แสดงออกและฝ�กปฏิบติันําเสนอความคิดสรา้งสรรค์
ในด้านการผลิตสื�อวดีีโอ

เพื�อพัฒนาความรูทั้�งทางทฤษฎีและการฝ�กปฏิบติัจากกรณีศึกษาจรงิ
เพื�อใหนั้กศึกษาสามารถนําความรูจ้ากการเรยีนไปประยุกตกั์บการทํางานจรงิ

เพื�อใหนั้กศึกษาได้รูจ้กัการทํางานเป�นทีม ปรบัตัวและเรยีนรู ้มุง่สู่ความสําเรจ็
รว่มกัน



โจทยก์ารแข่งขนั
ผู้เขา้แขง่ขนัจะต้องวเิคราะหc์onsumer insight เพื�อจดัทํากลยุทธใ์นการสื�อสาร 

และจดัทํา Story Board ใหผู้้ชมเขา้ใจง่ายจดจาํแบรนดสิ์นค้าได้อยา่งถกูต้อง

คลิปที�นําเสนอสามารถนํามาใชไ้ด้จรงิผ่านชอ่งทางการสื�อสาร Online          
 เพื�อบรรลวุตัถปุระสงค ์Awareness/ Interest / Desire 

และมเีป�าหมายใหเ้กิดแรงจงูใจในการซื�อสินค้า 

ทางบรษัิทได้กําหนดสินค้าในการทําการแขง่ขนัการผลิตสื�อทางการตลาด
โดยแบง่เป�น 3 กลุ่ม ประกอบไปด้วย Justima, ไทรทอง และ Prodermild 



สินค้าและกลุ่มเป�าหมาย

นักศึกษา สาวประเภท 2  



สินค้าและกลุ่มเป�าหมาย

นักศึกษา ผู้สูงอายุ 



สินค้าและกลุ่มเป�าหมาย

วยัรุน่ แมข่องเด็ก



รายละเอยีดในการส่ง

ผลิตเครื�องมอืสื�อสารการตลาดตามแผนที�วางไว ้อย่างน้อย 1 คลิป 
      ผ่านชอ่งทางการสื�อสารออนไลน ์พรอ้มใส่ Hashtag 
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การทํา Story Board

การผลิตคลิปเพื�อโปรโมทตาม Story Board 

รปูแบบของการทําคลิป จะทําในรปูแบบใด

นําเสนอผ่านโปรแกรม VooV Meeting ในเวลา 10-15 นาที 

      วาด Story Board ขึ�นมาใหเ้หน็ภาพชดัเจนวา่มกีารถ่ายคลิปอย่างไร 
        - ลักษณะของ Story Board ต้องมคีวามคิดสรา้งสรรค ์สามารถใชไ้ด้จรงิ 
          มีการคํานึงถึงข้อจาํกัดและข้อกฎหมายของสินค้า 

      และตอบคําถามจากกรรมการ 5 นาที
         



สิ�งที�ต้องมีในการนําเสนอ 
วเิคราะห ์Brand Identity 

Design conceptsResearch Findings

Story Board 

วางแผนกลยุทธใ์นการผลิตสื�อ

Consumer Insight 

: Quantity 
: Quality

: Key Message
: Mood&Tone
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วเิคราะห์กลยุทธใ์นการสื�อสาร



กาํหนดการ

13-16 กรกฎาคม 2565 

23 กรกฎาคม 2565 

19-20 สิงหาคม 2565 

1-3 กันยายน 2565 15 ตลุาคม 2565 

3 ธนัวาคม 2565
     เวลา 16:00 น. 

22 มกราคม 2566

วนัรบัฟ� งกฎกติกา

ป�ดรบัสมคัร นําเสนอ
Story Board 

นับคะแนน 

ประกาศผล 

Upload ลงสื�อ 

ส่ง Story Board 
3-4 ตลุาคม 2565 
ส่งคลิปวดีิโอ 

22 ตลุาคม 2565 
29 ตลุาคม 2565 

19 พฤศจกิายน 2565 
26 พฤศจกิายน 2565 



รางวลั
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รางวลัชนะเลิศ

รางวลัรองชนะเลิศอนัดับ 1

รางวลัรองชนะเลิศอนัดับ 2 

ทนุการศึกษา 25,000 บาท 
Gift Set มูลค่า  25,000 บาท 
พรอ้มเกียรติบัตรรายบุคคล 

ทนุการศึกษา 15,000 บาท 
Gift Set มูลค่า  15,000 บาท 
พรอ้มเกียรติบัตรรายบุคคล 

ทนุการศึกษา 5,000 บาท 
Gift Set มูลค่า  5,000 บาท 
พรอ้มเกียรติบัตรรายบุคคล 

รางวลัชมเชย 
ทนุการศึกษา 2,000 บาท 
Gift Set มูลค่า  2,000 บาท พรอ้มเกียรติบตัรรายบุคคล 



***หมายเหตุ ภายใต้เงื�อนไข มติจากกรรมการถือเป� นที�สิ�นสุด***

การพิจารณาเนื�อหาจากแผนสื�อสารการตลาด

เกณฑก์ารตัดสิน 100
คะแนน

Research findings for consumer insight

สรา้งคณุค่าในแบรนดใ์หเ้กิด Awareness/Interest/Desire

ความคิดสรา้งสรรคที์�แปลกใหม่และแตกต่าง

การนําเสนองาน

Number of impression and engagement 

องคป์ระกอบของสื�อเขา้ถึงกลุ่มเป�าหมาย

15 คะแนน
15 คะแนน
15 คะแนน
15 คะแนน
15 คะแนน
25 คะแนน



ชอ่งทางในการส่งผลงาน
GOOGLE CLASSROOM

CODE : 2zgi416 CODE : sitsktk CODE : rqi4b4b 



Line ID : @FRIENDROOM

หากมขีอ้สงสัยใด ๆ สามารถสอบถามเพิ�มเติมได้ทางนี� 


