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การสร้างสื่ออินโฟกราฟิกเพื่องานธุรกิจ

จุดประสงค์กำรเรียนรู้
1. เข้าใจความหมาย ประโยชน์และประเภทของอินโฟกราฟิก
2. เข้าใจกระบวนการที่ใช้ในการสร้างอินโฟกราฟิก
3. สร้างอินโฟกราฟิกที่ดีได้



อินโฟกรำฟิก

เป็นเครื่องมือที่ส ำคัญในกำรสื่อสำรข้อมูลในปัจจุบัน เนื่องจำกมี
ควำมสำมำรถในกำรแสดงข้อมูลที่ซับซ้อนให้เข้ำใจได้อย่ำงง่ำยดำย 
โดยผ่ำนภำพประกอบ สัญลักษณ์ และข้อควำมที่กระชับ



ประเภทของอินโฟกราฟิกที่น ามาใช้

1. อินโฟกรำฟิกข้อมูล: ประกอบด้วยข้อมูลที่เป็นตัวเลข สถิติ และข้อมูลที่
เกี่ยวข้อง ช่วยในกำรวิเครำะห์ และน ำเสนอข้อมูล
2.อินโฟกรำฟิกน ำทำง: ใช้เส้นทำงหรือลูกศรเพื่อแสดงขั้นตอนกำร
ด ำเนินงำน หรือข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับกำรเคลื่อนไหว เช่น แผนที่
3.อินโฟกรำฟิกแบบรูปภำพ: น ำเสนอข้อมูลทำงสถิติด้วยแผนภูมิเส้น 
แผนภูมิแท่ง หรือแผนภูมิวงกลม เพื่อช่วยในกำรวิเครำะห์ และเข้ำใจ    
ข้อมูลโดยง่ำย



อินโฟกรำฟิกที่ดี

คือ อินโฟกราฟิกที่ได้รับการออกแบบไว้อย่างดี 
ได้รับการสนับสนุน  และการน าเสนอด้วยข้อมูลที่
ผู้จัดท ามีอยู่ เป็นอินโฟกราฟิกที่สามารถบอกเล่า
เรื่องราวต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี



อินโฟกราฟิกที่มีประสิทธิภาพต้อง
บอกเล่าเรื่องราวต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี ดัง
ภาพจะเป็นอินโฟกราฟิกรูปภาพที่มีการ
วิธีการจัดวางองค์ประกอบต่างๆ ที่เหมาะสม 
น าพาผู้ชมไปสู่ภาพแต่ละภาพ และนอกจาก
การเล่าเรื่องแล้ว อินโฟกราฟิกยังน าเสนอ
ความสนุกสนานของการท่องเที่ยวใน
สนามบิน

การบอกเล่าเรื่องราว



มีกำรน ำพำสำยตำไปบนเส้นทำงที่ผู้จัดท ำได้ด ำเนินกำรก ำหนดไว้

สิ่งหนึ่งที่ผู้จัดท าอินโฟกราฟิกจะต้องแน่ใจ คือ 
หากผู้อ่านกวาดสายตาจากด้านหนึ่งของชิ้นงานไปยัง
อีกด้านหนึ่งของชิ้นงาน ผู้ชมจะสามารถล าดับการชม
ชิ้นงานต่อเนื่องกันไปได้ หมายความว่าอินโฟกราฟิกที่
ดีจะต้องไม่ขาดโครงสร้างที่ใช้ในการสร้างล าดับของ
การน าเสนอ



มีโครงสร้ำงที่ดี
ส าหรับอินโฟกราฟิกตัวอย่าง เป็นการน าเสนอให้แต่งกายของผู้ชาย โดยมีการ

จัดแบ่งออกเป็นสองส่วน ส่วนด้านซ้ายน าเสนอการแต่งกายของผู้ชายท่ีใช้หูกระต่าย
สีขาว ส่วนทางด้านขวาน าเสนอการแต่งกายของผู้ชายที่ใช้หนูกระต่ายสีด า 



ต้องสำมำรถส่งข้อควำมที่ส ำคัญเพียงหนึ่งข้อควำมเท่ำนั้น

อินโฟกราฟิกที่มีประสิทธิภาพ
มากที่สุด คือ อินโฟกราฟิกที่ใช้ทุกสิ่ง
ทุกอย่างในการน าเสนอ ไม่ว่าจะเป็น
การออกแบบองค์ประกอบ ข้อความ 
เพื่อให้ได้ผลลัพธ์ คือ สามารถสื่อสาร
ข้อความที่ส าคัญเพียงหนึ่งข้อความไป
ยังผู้รับชม 



ต้องสามารถดึงดูดสายตาของผู้พบเห็น

อินโฟกรำฟิกตัวอย่ำงนี้ เป็นอีกหนึ่งอินโฟกรำฟิกที่ดึงดู
สำยตำของผู้ชม ใช้สีที่สบำยตำ ชัดเจนในกำรน ำเสนอว่ำ
ต้องกำรให้ผู้ชมทุกคนเห็นพ้องกับกำรอนุรักษ์วำฬ ชัดเจนไม่ว่ำ
จะเป็นข้อควำมที่เป็นหัวเรื่อง ตลอดจนรูปหำงวำฬที่ปรำกฏ
ออกมำด้ำนบน 



มีควำมถูกต้อง โดยข้อมูลและสำรสนเทศที่น ำมำประกอบ
จะต้องได้รับกำรค้นคว้ำมำเป็นอย่ำงดี

ความผิดพลาดที่เกิดความเสียหายกับอินโฟกราฟิกท าให้อินโฟ
กราฟิกที่สร้างขึ้นเป็นอินโฟกราฟิกที่แย่ คือ การที่อินโฟกราฟิก
นั้นชักน าผู้อ่านไปผิดทิศผิดทาง เนื่องมาจากข้อมูลและ
สารสนเทศที่บรรจุอยู่ในอินโกราฟิกนั้นทั้งเป็นข้อมูล และ
สารสนเทศที่ไม่ถูกต้องและเป็นข้อมูลและสารสนเทศที่ไม่
สมบูรณ์ ท าให้เกิดความผิดพลาดจากการแปลความหมายของ
ผลลัพธ์ที่ ได้รับมาแบบผิด ๆ หรือมาจากแหล่งข้อมูลที่ไม่
น่าเชื่อถือ



ประเภทของอินโฟกรำฟิก

ในการสร้างอินโฟกราฟิกที่มีประสิทธิภาพและเป็นอินโฟกราฟิกที่เหมาะ
กับการที่จะน าไปเผยแพร่ให้กับแหล่งเผยแพร่ต่าง ๆ ในการน าเสนอข้อมูลและ
สารสนเทศ มีห้าแนวทาง ได้แก่ 

1 น าเสนอตามล าดับ (Chronologically)
2 น าเสนอตามตัวอักษร(Alphabetically) 
3 น าเสนอตามภูมิลักษณะ (Geographically)
4 น าเสนอตามกลุ่มย่อย (Categorically)
5 น าเสนอเป็นล าดับชั้น (Hierarchically)



รูปแบบการจัดวาง
มี 10 รูปแบบ



เป็นอีกรูปแบบการน าเสนอประวัติ
ของบุคคล โดยเปลี่ยนวิธีการน าเสนอจาก
เดิมที่จะเขียนเป็นข้อความและตัวอักษร
ทั้งหมดมาเป็นรูปภาพประกอบ

1 ภำพของประวัติส่วนตัว หรือ ภำพของบทควำม 



2 แบบสำรสนเทศหรือรำยกำร (Informational/List)

เป็นรูปแบบการน าเสนอแบบ
ทั่วไป ด้วยวิธีการแสดงสารสนเทศที่
ต้องการโดยน าเสนอเป็นล าดับหัวข้อ 
หรือรูป รูปแบบการน าเสนอแบบนี้จะ
เป็นน าเสนอในแนวยาว



3 กำรเปรียบเทียบ (Versus/Comparison) 

เป็นรูปการน าเสนอแบบทั่วไปที่ใช้อินโฟกราฟิก
ที่เปรียบเทียบระหว่างของสองสิ่ง อาจเป็นการ
เปรียบเทียบระหว่างสินค้าสองชิ้น บุคคลสอง
คน ไอเดียสองไอเดีย



4 แบบกำยวิภำค หรือ แบบโครงสร้ำง

รูปแบบของอินโฟกราฟิกแบบนี้  
น าเสนอในลักษณะคล้ายๆ  กับกายวิภาค
ของมนุษย์ การวางแบบแบบกายวิภาค 
หรือแบบโครงสร้าง เหมาะสมกับการแสดง
ให้เห็นถึงส่วนประกอบของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง 



5 เส้นเวลำ (Timeline) 

เป็นรูปแบบการน าเสนอที่ถูกน ามาใช้งานเมื่อผู้น า
เสนออยากจะเล่าเรื่องราวที่ไปเกี่ยวข้องกับห้วง
เวลา รูปแบบการน าเสนอแบบนี้จะมีประโยชน์
อย่างมากหากต้องการน าเสนอเรื่องราวแต่ละจุด
ของเวลา เช่น เล่าเรื่องคอมพิวเตอร์ตั้งแต่ยุคที่หนึ่ง
ถึงปัจจุบัน



6 แบบกระบวนกำร หรือ โฟลว์ชำร์ต (Process or Flowchart)

เป็นรูปแบบการน าเสนอแบบทั่วไป ที่
น าเสนอในลักษณ์ โฟลว์ชาร์ต หรือ ต้นไม้
ตัดสินใจ เพื่อให้ผู้อ่านท าความเข้าใจในแต่
ละกระบวนการในส่วนของ ข้อมูลเข้า-
กระบวนการ-ผลลัพธ์



7 แบบแผนที่ถนน (road map)

การวางแบบในลักษณะนี้จะช่วยเชื่อมโยงเรื่องราว 
หรือเส้นทางการไหลของขบวนการ โดยอาจจะเพ่ิม
รูปภาพที่เกี่ยวข้องประกอบเข้าไปเพื่อท าให้เกิด
ความเข้าใจข้อมูลและสารสนเทศที่น าเสนอเพิ่ม
มากขึ้น เหมาะกับการเล่ากระบวนการ



8 แบบสถำนที่ (Location) 

เป็นรูปแบบการน าเสนอที่ง่ายที่สุดที่จะแสดง
ให้เห็นแนวโน้มของการสื่อสารในแบบรูปภาพ 
ข้าม ภูมิภาค ชาติ หรือ โลก ซึ่งจะใช้แผนที่เป็น
ฐานในการน าเสนอ



9 ท ำอย่ำงไรหรือแบบเน้นที่ประโยชน์

เป็นรูปแบบการน าเสนอที่ถูกน ามาใช้ เมื่อ
ผู้จัดท าต้องการแสดงล าดับขั้นตอนที่ใช้ในการ
ด าเนินการด้านการผลิต หรือสร้างสรรค์สิ่งใด
สิ่งหนึ่ง การวางแบบแบบท าอย่างไรหรือแบบ
เน้นที่ประโยชน์จึงเหมาะกับการแสดงให้เห็นถึง
วิธีท าบางอย่าง ที่สามารถอ่านแล้วน าไปใช้ได้
ทันที



10 ภำพของตัวเลข หรือ ข้อมูลตัวเลขจ ำนวนมำก 

เป็นอินโฟกราฟิกที่พบเห็นอย่างทั่วไปใน
อินเตอร์เน็ต ตัวเลขที่แสดงให้เห็นถึงสถิติ 
แสดงออกมาในลักษณะรูปภาพขนาดใหญ่ 
การวางแบบภาพของตัวเลข หรือข้อมูล
จ านวนมาก เหมาะสมกับอินโฟกราฟิกที่เต็ม
ไปด้วยตัวเลข และกราฟ



องค์ประกอบที่ใช้ในกำรแสดงอินโฟกรำฟิก

อินโฟกราฟิกมีความหลากหลาย องค์ประกอบที่ถูกคัดเลือกมาอย่างดี
เท่านั้น ท่ีเป็นกุญแจส าคัญที่จะท าให้สามารถแสดงข้อมูลต่างๆ 
ออกมาในรูปแบบของอินโฟกราฟิกที่เปี่ยมไปด้วยคุณภาพ ได้แก่
● สี
● ไอคอน
● ฟอนต์
● ภาพ



สีของอินโฟกรำฟิก

สี คือ สิ่งที่ดึงดูดสายตาของผู้ชมอินโฟกราฟิก โครงสร้างสีที่ผู้จัดท า
อินโฟกราฟิกเลือกน ามาใช้ในการจัดท าอินโฟกราฟิกนั้นอาจจะให้
อินโฟกราฟิกนั้น เกิด หรือ ดับ ได้เพราะสีสามารถท าให้
สารสนเทศที่น าเสนอโดดเด่นขึ้นมา หรือท าให้ละลายจางหายไปก็
ได้



ฟอนต์ในอินโฟกรำฟิก

ในปัจจุบันมีการน าฟอนต์มาใช้อย่างหลากหลาย การสร้างอินโฟ
กราฟิกจึงมีทางเลือกที่จะน าฟอนต์มาใช้อย่างหลากหลายเช่นกัน ไม่ว่าจะ
เป็น Time New Roman, Arial, Calibri และ Comic Sans โดยมีการจัด
ประเภทของฟอนต์ออกประเภทกว้างๆ จ านวนสี่ประเภท ได้แก่ 

- ตัวอักษรแบบมีหัว (Serif) - ตัวอักษรไม่มีหัว (Sans-Serif)
- ลายมือเขียน (Script) - ฟอนต์ประดิษฐ์ (Decorative) 



ไอคอนในอินโฟกรำฟิก

การเลือกใช้ไอคอนที่เหมาะสมกับอินโฟกราฟิก สามารถสร้างความ
แตกต่างต่อผู้รับชมได้อย่างมากหมาย เนื่องจากอาจจะท าให้ภาพที่
คุมเครือในการน าเสนอชัดเจนขึ้นมาได้ สร้างการเข้าถึงและ
ผลกระทบที่ตามมาอย่างเหลือเชื่อ ไอคอนรูปเล็ก ๆ รูปหนึ่ง
สามารถทดแทนการเขียนบรรยายเป็นย่อหน้าเลยก็ได้



ภำพในอินโฟกรำฟิก

รูปภาพสามารถน ามาใช้แทนค าบรรยายได้จ านวน
มาก แต่ผู้จัดท าควรจะต้องพิจารณาให้รูปภาพที่น ามาใช้มีความ
สอดคล้องในด้านการแสดงผล สอดคล้องกับธีมของอินโฟ
กราฟิก



ขั้นตอนในกำรสร้ำงอินโฟกรำฟิก

ผู้ที่จัดท าอินโฟกราฟิกจ านวนไม่น้อยพบว่าตนเองตกอยู่ใน
สถานการณ์ที่มีความคิดจ านวนมาก ๆ ที่น่ารับฟัง แต่ปราศจากความรู้
ในเชิงปฏิบัติในการที่น าความคิดเหล่านั้นส่งให้กับผู้อ่านได้อย่างจับใจ

ต่อไปนี้เป็นการฝึกฝนการสร้างอินโฟกราฟิกแบบทีละขั้นตอน 
เพื่อเปลี่ยนความคิดที่มีอยู่ให้กลายเป็นอินโฟกราฟิที่มีประสิทธิภาพใน
การสื่อสาร



ระบุผู้รับชม

ขั้นตอนแรกของการสร้างข่าวสารที่ต้องการจะสื่อสาร ที่ไม่ว่า
จะเป็นข้อความ หรือองค์ประกอบกราฟิก คือ จะต้องระบุให้ได้ความ
ข่าวสารที่จะท าการสร้างขึ้นนี้ต้องการจะสื่อสารไปยังใคร ใครคือผู้รับชม



ก ำหนดเป้ำหมำยในกำรจัดท ำ
ในขั้นตอนนี้ผู้จัดท าจะต้องถามตนเองว่า อะไรคือความส าเร็จในการจัดท า

อินโฟกราฟิกชิ้นนี้ ต่อไปนี้เป็นตัวอย่างของวัตถุประสงค์ในการจัดท าอินโฟกราฟิก
1) ต้องกำรน ำเสนอแนวโน้มหรือแพทเทรินข์องข้อมูลที่ไม่เคยแสดงมำก่อน
2) ต้องกำรแยกสำรสนเทศที่มีควำมซับซ้อนออกเป็นส่วนย่อยและน ำเสนอ 
3) ต้องกำรน ำเสนอผู้ชมในกำรสร้ำงสรรค์บำงอย่ำงแบบทีละขั้นตอน
4) สร้ำงควำมตระหนักรู้เกี่ยวกับสำเหตุหรือปัญหำบำงประเด็น 
5) สร้ำงควำมเข้ำใจที่ครอบคลุมในแต่ละหัวข้อย่อย
6) ท ำกำรเปรียบเทียบ สินค้ำ/แนวคิด จ ำนวนสองหรือมำกกว่ำ
7) เปลี่ยนเรื่องเล่ำให้กลำยเป็นไทมไ์ลน์ 



ก ำหนดสื่อ

ปัจจุบันนี้มีการสร้างอินโฟกราฟิกเพื่อวัตถุประสงค์ทางการตลาด
และน าไปเผยแพร่ในระบบออนไลน์เป็นจ านวนมาก เพ่ือที่จะประหยัด
เวลาและทรัพยากรทางด้านการตลาด   สิ่งที่ผู้จัดท าอินโฟกราฟิกจะต้อง
สนใจคือ ขนาดของอินโฟกราฟิก รูปแบบของแฟ้มที่ใช้ และความละเอียด
ของภาพที่จะน ามาใช้



เลือกหัวเรื่อง

กระบวนการที่ใช้ในการสร้างอินโฟกราฟิกเพื่อน าไปแบ่งปัน
นั้นไม่ได้แตกต่างไปจากกระบวนการสร้างงานเขียนเพื่อน าไปใช้ในการ
สื่อสาร ขอให้คิดถึงช่วงเวลาที่ได้จัดท าหัวข้อรายงานว่า ในช่วงเวลานั้น
ท าการเลือกหัวข้อได้อย่างไร ซึ่ งอาจจะเริ่มจากการพยายามจัด
เรียงล าดับความคิดเพื่อให้เห็นถึง แกนของงานและสิ่งที่น ามาสนับสนุน
ชิ้นงาน



ค้นหำข้อมูลและสำรสนเทศที่ถูกต้อง

ผู้จัดท าอินโฟกราฟิกยังคงอยู่ในช่วงเวลาของการส ารวจเพื่อที่จะขยับเข้า
ใกล้ข้อมูล และสารสนเทศที่ถูกต้องที่ต้องการจะน ามาใช้ในการสร้างอินโฟกราฟิก 
แหล่งข้อมูลต่อไปนี้เป็นแหล่งข้อมูลที่น่าสนใจ
•     โพล หรือรายงานผลการวิจัยที่มีการตีพิมพ์เผยแพร่ล่าสุด 
•     รายงานจากหน่วยงานส าคัญต่าง ๆ ที่พึ่งถูกเผยแพร่ 
•     ข่าวล่าสุด
• ข้อมูลเชิงลึกของบริษัทที่น่าสนใจ 
•     ผลการศึกษาจากสถาบันอุดมศึกษา 
•     บทสัมภาษณ์ของผู้เชี่ยวชาญ และลูกค้าคนส าคัญ 
•     ข้อมูลที่ได้ด าเนินการส าเร็จเอง



ท ำกำรประมวลผลข้อมูลที่ได้มำ

เมื่อผู้จัดท าอินโฟกราฟิกได้รับข้อมูลและสารสนเทศที่พร้อมที่จะ
น ามาใช้ตอบโจทย์ปัญหาที่ได้ก าหนดไว้ สนใจ สิ่งที่ผู้จัดท า  
อินโฟกราฟิกจะต้องด าเนินการต่อ คือ ด าเนินการเปลี่ยนข้อมูล
ที่ได้รับมาให้อยู่รูปแบบที่ผู้จัดท าสามารถใช้งานได้ง่ายและ
สะดวก หากข้อมูลที่ได้รับมาอยู่ในรูปแบบของภาพ ผู้จัดท า
อินโฟกราฟิกจะต้องใช้โปรแกรมแปลงภาพเป็นข้อความ 
(Optical Character Reader: OCR) เข้ามาช่วยในการ
ด าเนินการ



สร้ำงเรื่องรำวจำกข้อมูล

ขั้นต่อไปคือ การสัมภาษณ์ข้อมูลที่ได้ด าเนินการรวบรวมมา 
ขั้นตอนนี้คือ การสัมภาษณ์ตัวข้อมูลที่ผู้จัดท าได้รวบรวมมา เพื่อ
สร้างเป็นเรื่องราวที่เปี่ยมคุณค่าที่จะน ามาเล่า การสัมภาษณ์
กระท าได้โดยวิธีการตั้งค าถามกับข้อมูลที่เก็บรวบรวมมา การใช้
ค าถามจะท าให้ผู้จัดท าอินโฟกราฟิกเกิดมุมมองใหม่กับข้อมูลเดิม
ที่ได้รับมา เป็นมุมมองที่น าไปแทนที่การใช้วิธีการอ่านและแปล
ความหมายตรง ๆ



เขา้ Canva จากเว็บ canva.com

กำรสร้ำงอินโฟกรำฟิกด้วย Canva 

https://www.canva.com/en_in/create/infographics/


กำรสร้ำงอินโฟกรำฟิกด้วย CANVA

ให้คลิกที่ปุ่ม create a design เลือก poster เพ่ือเข้าสู่หน้าจอ 
การออกแบบ 



กำรสร้ำงอินโฟกรำฟิกด้วย CANVA

- ลองสร้างชิ้นงาน จากข้อมูลในหนังสือ เพื่อ
สร้าง info graphic จาก CANVA ในหัวข้อหลักสูตร
คอมพิวเตอร์ธุรกิจโดยเลือกเทมเพลทตามความ
เหมาะสม



โดยเมื่อน ำเนื้อหำมำประกอบ
ด้วยกันจะได้ ดังรูปเสนอแนะ



Q&A



CREDITS: This presentation template was created by Slidesgo, and 
includes icons by Flaticon, and infographics & images by Freepik

THANKS!
DO YOU HAVE ANY QUESTIONS?

https://bit.ly/3A1uf1Q
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

	Slide 1: เทคโนโลยีสำหรับธุรกิจอิเล็กทรอนิกส์ (Technology for Electronic Business) 
	Slide 2: การสร้างสื่ออินโฟกราฟิกเพื่องานธุรกิจ
	Slide 3: อินโฟกราฟิก
	Slide 4: ประเภทของอินโฟกราฟิกที่นำมาใช้
	Slide 5:  อินโฟกราฟิกที่ดี
	Slide 6:  อินโฟกราฟิกที่มีประสิทธิภาพต้องบอกเล่าเรื่องราวต่าง ๆ ได้เป็นอย่างดี ดังภาพจะเป็นอินโฟกราฟิกรูปภาพที่มีการวิธีการจัดวางองค์ประกอบต่างๆ ที่เหมาะสม นำพาผู้ชมไปสู่ภาพแต่ละภาพ และนอกจากการเล่าเรื่องแล้ว อินโฟกราฟิกยังนำเสนอความสนุกสนานของการท่องเที่
	Slide 7: มีการนำพาสายตาไปบนเส้นทางที่ผู้จัดทำได้ดำเนินการกำหนดไว้
	Slide 8: มีโครงสร้างที่ดี 
	Slide 9: ต้องสามารถส่งข้อความที่สำคัญเพียงหนึ่งข้อความเท่านั้น
	Slide 10: ต้องสามารถดึงดูดสายตาของผู้พบเห็น
	Slide 11: มีความถูกต้อง โดยข้อมูลและสารสนเทศที่นำมาประกอบ จะต้องได้รับการค้นคว้ามาเป็นอย่างดี  
	Slide 12: ประเภทของอินโฟกราฟิก
	Slide 13: รูปแบบการจัดวาง มี 10 รูปแบบ
	Slide 14: 1 ภาพของประวัติส่วนตัว หรือ ภาพของบทความ   
	Slide 15: 2 แบบสารสนเทศหรือรายการ (Informational/List) 
	Slide 16: 3 การเปรียบเทียบ (Versus/Comparison) 
	Slide 17: 4 แบบกายวิภาค หรือ แบบโครงสร้าง
	Slide 18: 5 เส้นเวลา (Timeline) 
	Slide 19: 6 แบบกระบวนการ หรือ โฟลว์ชาร์ต (Process or Flowchart) 
	Slide 20: 7 แบบแผนที่ถนน (road map) 
	Slide 21: 8 แบบสถานที่ (Location) 
	Slide 22: 9 ทำอย่างไรหรือแบบเน้นที่ประโยชน์
	Slide 23: 10 ภาพของตัวเลข หรือ ข้อมูลตัวเลขจำนวนมาก  
	Slide 24: องค์ประกอบที่ใช้ในการแสดงอินโฟกราฟิก 
	Slide 25: สีของอินโฟกราฟิก
	Slide 26: ฟอนต์ในอินโฟกราฟิก
	Slide 27: ไอคอนในอินโฟกราฟิก
	Slide 28: ภาพในอินโฟกราฟิก
	Slide 29: ขั้นตอนในการสร้างอินโฟกราฟิก
	Slide 30: ระบุผู้รับชม
	Slide 31: กำหนดเป้าหมายในการจัดทำ
	Slide 32: กำหนดสื่อ
	Slide 33: เลือกหัวเรื่อง
	Slide 34: ค้นหาข้อมูลและสารสนเทศที่ถูกต้อง
	Slide 35: ทำการประมวลผลข้อมูลที่ได้มา
	Slide 36: สร้างเรื่องราวจากข้อมูล
	Slide 37: การสร้างอินโฟกราฟิกด้วย Canva  
	Slide 38: การสร้างอินโฟกราฟิกด้วย CANVA
	Slide 39: การสร้างอินโฟกราฟิกด้วย CANVA
	Slide 40: โดยเมื่อนำเนื้อหามาประกอบด้วยกันจะได้ ดังรูปเสนอแนะ 
	Slide 41
	Slide 42: THANKS!

